CDMX

CIUDAD DE MEXICO

TECNICO SUPERIOR UNIVERSITARIO EN ADMINISTRACION
Modalidad Escolarizada

Programa de Estudios Radio Televisidn y Redes Sociales

NOMBRE DE LA ASIGNATURA
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CREDITOS HORAS FRENTE A DOCENTE HORAS INDEPENDIENTES
5 48 32

OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

Aprender de las herramientas comunicativas, los medios de comunicacién y las tecnologias de
acuerdo a las estrategias y publicos objetivos seleccionados para la construccion de significados
positivos de una organizacion.

COMPETENCIAS:

Identificacion del medio de comunicacién idéneo para los fines de la organizacidn, manejo
de las etapas de produccidn de radio y televisidn asi como desarrollo de contenidos en
redes sociales.

Unidades tematicas

Nombre de la unidad

I Introduccidon a la Comunicacién. Descripcién de los distintos medios, analogias y
diferencias

Il Produccidn radiofdnica y televisiva

1. Introduccion a las redes sociales

V. Manejo de redes sociales en la empresa




CDMX

CIUDAD DE MEXICO

Técnica didactica

Aprendizaje Aprendizaje Aprendizaje Aprendizaje Otra
Basado en basado en Colaborativo experimental
problemas proyectos

X X

Estrategia de evaluacién
Asigne un porcentaje a aquellos componentes que tomard en cuenta para la aprobacién de la
asignatura.

Componente Porcentaje

Examen Parcial (4) 40
Examen final 30
Tareas y actividades 15
Proyectos 15
Asistencia
Taller

Total 100
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