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Modalidad Escolarizada 
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NOMBRE DE LA ASIGNATURA 

Radio Televisión y Redes Sociales 

 

CLAVE DE LA ASIGNATURA  CICLO 

TAD702  SÉPTIMO TETRAMESTRE 

 

CRÉDITOS HORAS FRENTE A DOCENTE HORAS INDEPENDIENTES 

5 48 32 

 

OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA 

 

Aprender de  las herramientas comunicativas, los medios de comunicación y las tecnologías de 

acuerdo a las estrategias y públicos objetivos seleccionados para la construcción de significados 

positivos de una organización. 

 

 

COMPETENCIAS: 

 

Identificación del medio de comunicación idóneo para los fines de la organización, manejo 

de las etapas de producción de radio y televisión así como desarrollo de contenidos en 

redes sociales. 

 

Unidades temáticas 

Nombre de la unidad 

 

I. Introducción a la Comunicación. Descripción de los distintos medios, analogías y 

diferencias 

II. Producción radiofónica y televisiva 

III. Introducción a las redes sociales 

IV. Manejo de redes sociales en la empresa 

 

 



 

 

Técnica didáctica  

Aprendizaje 

Basado en 

problemas 

Aprendizaje 

basado en 

proyectos 

Aprendizaje 

Colaborativo 

Aprendizaje 

experimental 

Otra 

 X X   

 

Estrategia  de evaluación 

Asigne un porcentaje a aquellos componentes que tomará en cuenta para la aprobación de la 

asignatura.  

Componente Porcentaje 

Examen Parcial (4) 40 

Examen final 30 

Tareas y actividades 15 

Proyectos 15 

Asistencia  

Taller   

Total 100 
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